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Eléments de base



Eléments de base

Les couleurs

Les couleurs utilisées Couleurs associées par thematique

La gamme couleur se compose :

> de la couleur du logo institutionnel

> de la couleur associée par thématique Couleur dominante Couleur dominante

> de la couleur d’accompagnement Expertise numérique Développement commercial

Ces couleurs peuvent s'appliquer sur tous CMJN700300 CMJN 148000
les supports de communication.

Couleur dominante Couleur dominante

Ressources Humaines Creation Reprise Transmission
Coulgur . Couleur
Institutionnelle D'accompagnement CMJN 0 60 100 0 CM/N 558000
CMJN956500 CMJNO0O01000

Couleur dominante Couleur dominante

Offres territoire Formation

CMJN 100000 CMJN 30 0 100 0

Couleur dominante
Déeveloppement durable

CMJN 8001000



Eléments de base

Les typographies

Pour l'accroche

La typographie Flood Std se distingue par son style «Handwriting»
authentique et son effet «brush» qui apporte une touche dynamique
et manuelle. Cette police est idéale pour mettre en valeur des mots-
clés importants, grace a son apparence fluide et énergique qui
capte instantanément l'attention.

FLoor STy 01234567879

Pour les textes

La typographie Fira sans est la police de caractére historique de la CCl, reconnue
pour son style moderne et sa grande polyvalence. Grace aux différentes graisses
qu’elle propose, Fira est facile a utiliser.

Fira sans Book 0123456789
Fira sans Bold 0123456789
FirasansExtraBold 0123456789
Firasans ExtraBoldItal 0123456789



L'iconographie

Les sujets

Les photos




Le degradeé de couleurs



Son role

Les couleurs thématiques pourront étre appliquées sur les visuels grace a un effet
de dégradé qui permet de nous situer dans le theme, et soutient la lisibilité des
accroches.

Sont role sera :

> de renforcer la thématique de la cible traitée,
> d’accentuer la chaleur des visuels,

> d'améliorer la lisibilité des accroches.

Lutilisation de cet effet doit étre systématique, il sera appliqué sur les visuels
des supports commerciaux ou institutionnels (affiches, couvertures de dépliants,
insertions presse ...).

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur
adipiscing elit
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Sa contruction

Le dégradé de couleurs

> superposition de plusieurs dégradés linéaires
> a partir du bas vers environ trois quart du visuel en haut

> opacité de 100 % a 0 %.

> en fonction des besoins (présence de texte sur le visuel par exemple) il pourra
étre plus ou moins étendu, mais ne devra pas masquer ou dénaturer les éléments
principaux du visuel (visages des experts).

Opacité 0%

Dégradé thématique
en opacité 100%

Opacité 0%

Opacité 100%

Dégradé thématique
en opacité 30%

Opacité 0%

Dégradeé noir
en opacité 30%

Opacité 0%

Dégradeé noir
en opacité 40%
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Pour les formats horizontaux

> orientation de 50° (+/- 10°) qui permet
de mieux organiser la mise en page

Le dégradé de couleurs

Opacité 0% Opacité 0%

500"

" Opacité 100%

Dégradé thématique Dégradé thématique
en opacité 100% en opacité 30%

Opacité 0%

Opacité 0%

acité 100%

Dégradeé noir
en opacité 30%

Dégradé noir
en opacité 40%



Déeclinaison de couleurs

Le dégradé s'appliquera en fonction du théme évoqué sur le support.
Voir page /// pour les couleurs.

Couleur dominante Couleur dominante Couleur dominante . Couleur dominante Co‘uleur dominante
Creation Reprise Ressources Humaine Developpement Développement
Transmission durable commercial
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Les principes de mise en page



Exemple format portrait 210 x 150 mm

%ccé NERLE

avec’nos expertst |

- Andrea —
VOous accompagne |
pour concreétiser votre prOJ et
de création d entreprise !

#VosSolutionsSoanl

ciamp.com

49139 34 34 C’ CCI AIX MARSEILLE

PROVENCE
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Exemple format paysage 210 x 150 mm

Les marie-louise

Obligation d’insérer les marie-louise de la CCI.

Pour toutes autres précisions sur la mise en place des marie-
louise et du bandeau logos, se référenter au Guide Graphique.

Les tailles et graisses

L'accroche principale sera saisie en haut de casse.

Afin de bien structurer le message, plusieurs tailles et graisses
de typographies pourront étre utilisées.

Les zones de sécurité

Afin d’optimiser la lisibilité et d’avoir des calages respectueux,
on définit les zones de sécurité minimales de 19mm (sur une
base A4 paysage) a l'intérieur du format du support. Cette zone
est basée a partir du bas de la cartouche du logo.

Les couleurs

L'accroche est toujours en jaune 100%

A Le texte courant est toujours en blanc 100%

Le hastag est toujours en jaune 100%

[@ Le QRCode est toujours en blanc

Les principes de mise en page

. 19mm | L 19mm |

avec nos expeffs

— Andrea ge—eesssnss
vous accompagn

pour concretiser votre p
de création d’entreprise !

#VosSolutionsSontici

= cciamp.com
© 049139 34 34 @ ECRIOQ;E(N%RSEILLE

19mm

19mm
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Exemples de realisation



Exemple de réalisations

Insertion presse dans LaProvence

=
vous donne ..

une réponse immediate oy o 8
dans 9 cassur10! ) ="

- -
)/

#VosSolutionsSontlci

cciamp.com @ CCI AIX MARSEILLE
04 9139 34 34 y PROVENCE
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Exemple de réalisations

Affiche A4

avenos experts !
- Claire —A

vous aide a orienter
votre carriere'!

#VosSolutionsSontlci

4= cciamp.com €} CClAIX MARSEILLE
1 04 9139 34 34 PROVENCE

| \1

10S e xperts :
R = 3
ik -|r'1'r' i orienter

otre carriere !

Tty Cclamp.com
ek 06 o1 39 Es 34
!
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Tampon d’action



Sa contruction
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Les principes de mise en page



Avec accroche

Les marie-louise

Obligation d’insérer les marie-louise de la CCI.

Pour toutes autres précisions sur la mise en place des marie-
louise et du bandeau logos, se référenter au Guide Graphique.

Les tailles et graisses

L'accroche principale sera saisie en haut de casse.

Afin de bien structurer le message, plusieurs graisses de
typographies doivent étre utilisées.

Les zones de sécurité

Afin d’optimiser la lisibilité et d’avoir des calages respectueux,
on définit les zones de sécurité minimales de 18mm (sur une
base A4) a lintérieur du format du support. Cette zone est
basée a partir du bas de la cartouche du logo.

Javec le Parcours Engage RSE

Les couleurs Ajout d’un texte

d’accompagnement avec

L'accroche est toujours en jaune 100% Insertion du tampon AN - CCIAMP x AFNOR mise en exergue dans une
en lien avec la campagne | FORMAT‘ON 6 mois de formation-action CapSUle
] : C‘r/o pour structurer votre démarche RSE. f

#VosSolutionsSontici
A Le texte courant est toujours en blanc 100% : :

Le hastag est toujours en jaune 100% X
cciamp.com

1 AIX MARSEILLE
0491393325 @ s

PROVENCE

18]

Le QRCode est toujours en blanc

; Le dégradé utilisé reprend la thématique



Avec accroche + logo

Métro olltaln
aveC C’Busmepss Act

Le réseau d’affaires des entreprises d'Aix-Marseille-Pr: ovence

> RESEAU D'AFFAIRES

Des opportunités de croissance

RESE 3 coté de ch
5“{,’}5\55 , gecg aeccgscé Sfuvso(ljjz 130 grands

donneurs d’ordre
#VosSolutionsSontici
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Les principes de mise en page

Sans l'accroche

Les marie-louise

Obligation d’insérer les marie-louise de la CCI.

Pour toutes autres précisions sur la mise en place des marie-
louise et du bandeau logos, se référenter au Guide Graphique.

Les tailles et graisses

L'accroche principale sera saisie en haut de casse.

Afin de bien structurer le message, plusieurs graisses de
typographies doivent étre utilisées.

Les zones de sécurité

Afin d’optimiser la lisibilité et d’avoir des calages respectueux,
on définit les zones de sécurité minimales de 18mm (sur une
base A4) a lintérieur du format du support. Cette zone est
basée a partir du bas de la cartouche du logo.

Les couleurs

Le nom du produit est toujours en blanc 100%

A Le texte courant est toujours en blanc 100%

Le hastag est toujours en jaune 100%

18]

Le QRCode est toujours en blanc

; Le dégradé utilisé reprend la couleur du logo produit

f18mm ! 118mm |

Logo typo du produit
entre deux traits effet
brush

BUSINESS DURABLE

Ajout d’un texte

— TRANSITION ECO

A
Insertion du tampon /AYEZLE
en lien avec la campagne péc“.ﬁ!

4 RDV pour comprendre les business
models d’entreprises durables
et identifier les changements concrets

a opérer a l'échelle de votre entreprise.

d’accompagnement avec
mise en exergue dans une
capsule

N

#VosSolutionsSontici

Pour une transformation
en toute sérénité ! .

5 0491393434 (T S

118mm 118mm !



Un doute, une question ?
N'héesitez pas a contacter l'agence Klarte
bonjour@klarte.com | 0491816106
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